
DailyNet
Il quotidiano del marketing in rete

22pAGINA

ANNO XVI  VENERDÌ 27 APRILE 2018

#077p. 28
Il quotidiano della comunicazione
anno XXV 061
venerdì 3 aprile 2015

Aziende Sony Mobile lancia “Everyday Extraordinary” 
con la campagna firmata dall’agenzia adam&eveDDB
Per la nuova piattaforma 
di comunicazione globale, 
outdoor, punto vendita 
e attività digitali

“E veryday Extraor-
dinary” è il nuovo 
brand positioning 

di Sony Mobile Communications 
(Sony Mobile), lanciato a livello 
globale da una campagna di co-
municazione integrata. La brand 
agency è The Gild, l’agenzia cre-
ativa adam&eveDDB, l’agenzia 
digitale Tmw, la centrale Media-
com, la cdp HLADirector, la regia 
di Simon Ratigan e la fotografia di 

Tom Van Schelven. La campagna 
vuole spiegare come Sony aiuti i 
consumatori a vivere lo straordi-
nario nella loro quotidianità e uti-
lizza, a tal scopo, i veri utenti Sony 
Mobile che esprimono il concet-
to con l’espressione “I can”. Sony 
Mobile ha lavorato a stretto con-
tatto con i team di tutto il mon-
do per raggiungere i consumatori 
e invitarli a partecipare al proget-
to. Lo sviluppo della campagna è 
partito da un’attività di social liste-
ning condotta sui canali Facebo-
ok, Twitter, Instagram e YouTube 
dell’azienda, al fine di identifica-
re i fan Sony Mobile che hanno 
espresso un chiaro apprezzamen-
to per il brand. La ricerca sulle pa-

gine Facebook ha permesso di 
identificare un numero selezio-
nato di fortunati che sono vola-
ti a Barcellona, dove hanno preso 
parte alle riprese realizzate da Si-
mon Ratigan.  Tra i media coinvol-
ti l’outdoor, il retail e, soprattutto, 
l’online. Il piano media segna di-
fattiun chiaro e deliberato orien-
tamento del brand verso il mon-
do online e paid media. Il film 
rappresenta le esperienze offer-
te da Sony Mobile, che consen-
tono a ciascuno dei sette perso-
naggi reali coinvolti dal progetto 
di scoprire di più del mondo che 
li circonda. Il primo, girato all’alba, 
ha come protagonista Brianda, 
una fashion blogger e DJ di Ma-
drid, che mostra come sia possi-
bile “rimanere svegli per giorni”, al-
ludendo alla durata della batteria 
fino a due giorni del device Xpe-
ria. Un altro video racconta come 
il dispositivo consenta agli utenti 
“di vedere al buio” attraverso una 
sequenza filmica di un gufo che 
di notte vola in slow-motion at-
traverso lo schermo. Nel terzo, in-
vece, la voce fuori campo recita 
“posso sopravvivere sott’acqua” 
e mostra un utente in un magi-
co mondo sommerso, che comu-

nica il design premium resistente 
all’acqua1 dello smartphone (IP 
65/68). I contenuti video saranno 
trasmessi attraverso un film “ma-
nifesto” della durata di 80 secondi, 
mentre i 7 film separati, ciascuno 
di 20 secondi, saranno impiegati 
come pre-roll. Gli altri quattro “po-
teri” che compongono i 7 sono: 
Hi-res Audio, la tecnologia indos-
sabile SmartWear che traccia gli 
obiettivi personali di fitness, l’au-
dio Digital Noise Cancelling e PS4 
Remote Play, che permette ai gio-
catori di collegare il dispositivo 
Xperia alla propria PS4 via Wi -Fi 
e di utilizzarlo come controller 
wireless Dualshock4, godendosi 
così i giochi PS4 in qualsiasi am-
biente della casa. La colonna so-
nora è firmata da Kid Arkade, un 
cantante recentemente entrato a 
far parte dell’etichetta Sony Mu-
sic, che fonde stili musicali classi-
ci e moderni. In aggiunta ai film, 
il fotografo Tom van Schelven ha 
realizzato sette creatività cartacee 
focalizzate sugli stessi messaggi e 
sugli stessi protagonisti. Ieri han-
no avuto luogo le premiere dei vi-
deo su YouTube, che saranno poi 
trasmessi a livello globale nel cor-
so della primavera.CLICCA SUL FRAME PER VEDERE LO SPOT
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In occasione del Salone 
del Mobile 2018, Alessi ha 
lanciato la sua prima col-
lezione di fragranze per 
la casa, The Five Seasons 
design Marcel Wanders, 
e insieme a Triboo ha re-
alizzato un minisito per ri-
crearne online l’esperien-
za sensoriale.

I pRoDoTTI 
RIvIvoNo oNLINE
Il minisito ripropone in 
rete le caratteristiche del-
la struttura di ogni singo-
lo prodotto. The Five Sea-
sons si presenta con una 
gamma di complemen-
ti per la casa, dai diffuso-
ri in pietra lavica naturale 

ai nebulizzatori, in grado 
di rievocare le quattro sta-
gioni e le sensazioni a loro 
associate, senza dimen-
ticare una nota di magia 
contenuta nella quinta 
stagione: la Trascenden-
za, enigmatica e amman-
tata di nero. Il team crea-
tivo di Triboo ha raccolto 

la sfida di trasportare que-
sta suggestione sensoria-
le in un ambiente digital, 
dedicando ad Alessi tutte 
le proprie competenze in 
creatività, UX design e svi-
luppo per il web.

AMBIENTE 3D
Il risultato è la costruzione 

di veri e propri percorsi on-
line dedicati alle 5 fragran-
ze, da fruire in un ambien-
te 3D in grado di condurre 
gli utenti da una stagione 
all’altra. La navigazione nel 
sito, ottimizzata sia su de-
sktop che su mobile, con-
duce il visitatore in un’im-
mersione di suoni, colori 
e pattern all’insegna delle 
caratteristiche di ogni sta-
gione e del corrisponden-
te prodotto.

INTEGRAzIoNE  
coN L’EcoMMERcE
Grazie ad un passaggio 
estremamente natura-
le e fluido tra l’experien-
ce emozionale e l’effettiva 
presentazione del prodot-
to, il minisito si integra in 
modo spontaneo con lo 
store online (anch’esso 
gestito da Triboo), dando 
vita ad una vera e propria 
proposta di eCommerce 
esperienziale. Con il con-
tributo di Triboo, nelle 
aree della creatività e del 
design per il web e nello 
sviluppo di una user expe-
rience distintiva, si com-
pleta l’esperienza a 360° 
che Alessi ha voluto per 
The Five Seasons.

Aziende Salone del Mobile 2018, il 
minisito Alessi per The Five Seasons 
- home Fragrance è firmato Triboo
La piattaforma online, integrata con l’ecommerce, ricrea un vero e proprio 
viaggio sensoriale che rievoca il susseguirsi delle quattro stagioni dell’anno
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