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WindTreha

affidatoaTriboola
estione dei servizi
i SMS Advertising

LACCORDO AMPLIA LA COLLABORAZIONE TRA LE
REALTA: QUALCHE SETTIMANA FA, INFATTI, LAZIENDA
HA SELEZIONATO TRIBOO COME PARTNER DIGITALE

Triboo scelta daWind Tre

perla

gestione del servizio di SMS Advertising

L'accordo esclusivo, siglato tramite Triboo Data Analytics, amplia la collaborazione tra le realta:
qualche settimana fa, infatti, 'azienda telco ha selezionato Triboo come partner per il digitale

Triboo ha siglato con Wind Tre -
tramite la propria controllata Tri-
boo Data Analytics - un contrat-
to per la gestione in esclusiva del
servizio SMS advertising su tut-
to il territorio nazionale, Lo si leg-
ge in una nota. "Grazie a questa
concessione in esclusiva, il team
diTriboo diventa rivenditore uni-
codel pit grande database telco
italiano costituito esclusivamen-
te da dati certificati, ovvero rac-
colti con consenso esplicito de-
gli utenti, la cui identita & stata
accertata dall'operatore al mo-
mento della sottoscrizione del-
la SIM". Lincarico amplia la colla-
borazione tra le due realta: Wind
Tre, infatti, ha affidato a Triboo
I'account digitale dopo una gara
chiusa qualche settimana fa.

SMS ADVERTISING

L'SMS advertising veicolato su
smartphone, always on per de-
finizione, si conferma uno stru-
mento estremamente efﬁcace in
ambito direct marketing e con-
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sente ai brand di raggiungere il
proprio target in qualsiasi mo-
mento, con un volume comples-
sivo di reach equiparabile alla ra-
dio e alla TV. Il servizio di SMS
advertising di Wind Tre offerto
da Triboo spaziera dalla scelta
del target pil adeguato in fase di
pianificazione, alla creazione dei
contenuti delle singole campa-
gne, fino all'analisi dei risultat.

INSIEME AL CLIENTE

| contenuti verranno sviluppa-
ti insieme al cliente a seconda
degli obiettivi di comunicazio-

ne: dal drive to store, all'accre-
scimenta della brand awareness,
dalla lead generation fino alla
creazione diun piano di comuni-
cazione continuativo. La moda-
lita di pianificazione delle cam-
pagne e ampiamente flessibile e
con tempistiche rapide.

RETAIL

Per il mercato retail lo strumen-
to SMS si dimostra, ancora oggi,
estremamente efficace in quan-
to consente di coinvolgere gli
utenti che effettivamente risie-
dono nel territorio di riferimento,

con una targhetizzazione capilla-
re. Queste strategie permetiono
ai brand di ottenere risultati con-
sistenti e agli utenti di ricevere
contenuti di reale interesse.

MISURAZIONE

La misurazione dei risultati av-
viene sia a livello macro (risulta-
ti delle vendite nel week end, au-
mento delle prenotazioni, CPA
finale migliore rispetto agli altri
media) sia direttamente in sto-
re, grazie all'inserimento di call to
action con scontistica fruibile nei
punti di vendita.




